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Krasna konsumenter kraver en tvist

Massor av spelreklam 1 kombination
med reklamtrotta konsumenter kraver
att budskapet far en tvist.

Det dr utgangspunkten for ATG:s ambition att sticka ut
och synas.

— Vi dar marknadsledande med méanga ar i ryggen och
forknippas frimst med héstspel. Det forspranget dr
inte lika sjalvklart nér det géiller andra spelformer, sdger
Johanna Aberg som #r marknadschef for ATG.

Vilken typ av marknadssatsningar prioriterar ni?

”Vart kundlofte dr Forvinta dig mer, vilket bottnar i att
vi ska erbjuda den spelande befolkningen riktigt bra upp-
levelser: spannande, schyssta och smidiga.

Vara marknadssatsningar ska ocksa ge uttryck for det;
att man kan och ska ha hoga forvintningar pa oss — och
pa var kommunikation.

Vi finns Overallt och vi koper reklam i alla kanaler, fran
tv till print och olika samarbeten. Som kund hos ATG far
du kommunikation direkt fran oss och du hittar oss ocksa
indstan 2 000 butiker.

Olika insatser gor olika jobb, men i uppfoljningar ser vi
att det uppskattas att vi gdr nidgot annat an stereotypisk
spelreklam. Det gillas nér vi gor reklam som vécker posi-
tiva kénslor och ger nagot i utbyte for den uppmaérksamhet
tittaren bjuder pa.”

Vilka budskap anvander ni?

”Vi har ett brett spektrum vad géller malgrupp. Du
viljer sjalv om du vill kopa en Harry Boy, ett andelsspel
eller om du vill tdnka ut och ldgga ditt spel efter eget
huvud. Manga kunder vill spela tillsammans med védnner,
och déarfor erbjuder vi ett enkelt sétt att gora det pa var sajt
tillsammans.se.

Oavsett om du spelar ett enkelt fardigt spel ndgon gang
i manaden, eller om travsport ir ett rejilt intresse, s ska
forvianta dig mer vara giltigt. Férutom vart modervaru-
mirke ATG har vi flera starka produktvarumaérken, inte
minst V75 och Harry Boy, alla med varierande budskap.
Sammantaget vill vi formedla att det &r roligt och span-
nande att spela pa héstar och andra sporter. Allt detta pa
ett schysst och ansvarsfullt sitt, vilket vi vet uppskattas av
bade kunder och en bredare publik.”

Ge exempel pd innehall med sarskild emotionell styrka?

”Haéstar som sjunger opera for att fira att ménga har
vunnit stort. Ovintade vinnare av Harry Boy, sasom en
trana eller stendldersménniska. I vissa sammanhang for-
medlar var kollega och minihést Vinnie kdnslan att ingen
drom ér for stor.

Snart dr det ocksa premiir for en ny V75-kampanj, déar
vi gar tillbaka till kdrnan i vad som gor hésttavlingar span-
nande for s& manga.”

Vilka ansvarar for och/eller kreerar innehallet i er
kommunikation?

»Vi arbetar med Akestam Holst och resten av Noa-
gruppen. Vi har dven en inhousebyra som gor ut annonser
och 6vrigt material, titt tillsammans med och under en
kreativ ledning av Akestam Holst.”

Hur skapar ni lésningar som ger flyt, acceptans och
samhorighet?

”Genom att gora positiv kommunikation sticker vi ut i
reklambruset. Vi gor alltid méitningar sa att vi dr sékra pa
att den formedlar positiva kéinslor.

Var ambition dr att bjuda tittaren pa nigot — inte séllan
en stunds underhallning. Humor &r vart sigill. Genom att
ha sjdlvdistans och glimten i 6gat formedlar vi att spel dr
roligt och underhallande. Ofta genom allménmaénskliga
insikter och med stor respekt for dramaturgi.

Vinnie dr en liten hést som drommer om att bli en
framgangsrik travhést och vi vill visa att allt dr méjligt.
Forutom Vinnie har vi gdrna med andra héstar som en
paminnelse om vara mal och varfor vi finns till.”

Vilka kénslor vacker er kommunikation?

”Jag hoppas att den férmedlar spanning och positiva
kinslor. Det dr var ambition.” >>>
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Hur avgor ni att era kreativa 16sningar vacker dnskade
kénslor?

Vi foljer alltid upp var kommunikation och utviarderar
s att den fungerar som vi har tdnkt.”

Hur bidrar din roll till reklam som vacker onskvarda kanslor
och stamningslagen?

”ATG ir inte ensamma om att marknadsfora spel, och
om det finns en allmén reklamtrotthet hos konsumenten sa
dr den speciellt pataglig for just spelreklam. For att sticka
ut ddr behéver vi gora reklam som konsumenten tycker om
och reklam som Overraskar. Vi adderar darfor ofta en liten
tvist till budskapet. Det kan till exempel vara oviantade
situationer, hdstar som sjunger eller Vinnie som vagsurfar.
Négot som man inte forvéntar sig och darfor tittar till lite
extra pa. Saklart med en positiv kidnsla och med glimten i
ogat”, siger Johanna Aberg.

Hur ser du pa kopplingen emotionellt innehall —
kommersiell framgang?

”Det dr speciellt viktigt for oss som dr verksamma pa
en marknad med manga aktorer, som alla i princip sil-
jer samma sak. Vi vill vicka kénslor s att konsumenten
ska ta oss till sig och vilja oss framfor vara konkurrenter.
Genom att producera bra kommunikation med en speciell
tvist kommer man ihdg ATG och viljer oss for att forhoja
sin spelupplevelse.”

Utvardera din reklams emotionella styrkal!

Moodscores ger detaljerade besked &
om vilka kénslor som vacks av '
kreativa annonsl6sningar.
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Bestall en méatning! Mejla info@moodscores.com
sa far du en lank for att ladda upp.
Kostnad: SEK 14 980.



